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Site web op3misé pour le référencement



L’importance d’un site web optimisé
• Visibilité accrue
• Meilleur classement sur Google
• Attraction de clients potentiels

Site web op*misé pour le référencement

Si votre site n'est pas op7misé...
• Visibilité réduite
• Perte de clients poten8els
• Performances commerciales affectées



Une structure de site claire :
• Facilitez la naviga8on de vos visiteurs et de Google

Optimisation on-site :
• Balises titres et descriptions
• Contenu de qualité et mots-clés
• Optimisation des images

Adaptabilité mobile :
• Être accessible partout, tout le temps

Site web optimisé pour le référencement



Gardez un oeil sur la performance :
• U8lisez des ou8ls d'analyse pour mesurer et améliorer
Exemple : hLps://pagespeed.web.dev/

Site web optimisé pour le référencement



Les balises racontent une histoire au moteur de recherche…
Avec des mots clés

Site web op*misé pour le référencement



SEO – Référencement naturel
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Mots-clés longue traîne

Ils sont plus spécifiques et 
a1rent un trafic de qualité.

Contenu de qualité

Un contenu riche et informa9f 
est la clé pour engager vos 
visiteurs.

Optimisation mobile

Avec l'augmentation du trafic 

mobile, avoir un site responsive 

design est indispensable.

Vitesse de chargement

Un site lent peut affecter votre 
classement et l'expérience 
u9lisateur sur votre site.

5

Backlinks de qualité

Ils augmentent la crédibilité 
de votre site aux yeux des 
moteurs de recherche.

Les 5 éléments importants à op3miser



Les 5 éléments SEO importants

Mots-clés 
longue traîne

design by kylyman 2020

Exemple : 
Au lieu de cibler le mot-clé "chaussures", optez pour "chaussures 
de randonnée imperméables pour femmes".

Les mots-clés de longue traîne 
sont des phrases de recherche plus 
longues et plus spécifiques.

Qu'est-ce que c'est ?
Ils a1rent un trafic de meilleure 
qualité et sont généralement moins 
compé99fs.

Pourquoi c'est important ?

Utilisez des outils spécifiques* pour 

identifier les mots-clés pertinents.

Bonne pratique

*Google Keyword Planner, Keyword Anywhere…



Trouver les bons mots-clés
• Cibler les termes qui comptent pour votre audience
• Ou8ls de recherche de mots-clés : Google, SEMRush, Yooda, WooRank

SEO – Référencement naturel



Contenu de 
qualité

Exemple : 
Créez un guide complet sur "Comment choisir les meilleures chaussures de randonnée", 
avec des images, des vidéos et une FAQ.

Un contenu riche, informa>f et bien 
structuré.

Qu'est-ce que c'est ?
Google valorise les contenus qui apportent 
de la valeur aux utilisateurs.

Pourquoi c'est important ?

MeDez à jour régulièrement votre contenu 

pour qu'il reste per>nent et à jour

Bonne pratique

Les 5 éléments SEO importants



Comment op*miser vos contenus pour le SEO ?

• Uniques
• Apporter une véritable valeur ajoutée
• D’une certaine longueur afin d’être exhaus=f sur la 
théma=que
• Rédigés de manière simple
• Avec une mise en forme facilitant la relecture
• Écrits de manière naturelle pour vos lecteurs et non 
pour Google

SEO – Référencement naturel



Pensez d’abord aux tendances de recherche
• Outil : https://trends.google.fr/trends/
• Ou une recherche simple sur Google

https://trends.google.fr/trends/


Optimisation 
mobile

design by kylyman 2020

Exemple : 
U>lisez des ou>ls comme Google's Mobile-Friendly Test pour vérifier la compa>bilité de 
votre site sur mobile.

Assurer que votre site web est 
responsive et s'affiche correctement 
sur mobile.

Qu'est-ce que c'est ?
Le trafic mobile est en augmenta>on 
constante.

Pourquoi c'est important ?

Évitez les pop-ups intrusifs et assurez-vous 

que les boutons sont facilement cliquables 

sur les écrans mobiles.

Bonne pratique

Les 5 éléments SEO importants



Pour vérifier la compa8bilité de votre site sur mobile : 
hLps://ui.dev/amiresponsive
hLps://pagespeed.web.dev/

SEO – Référencement naturel

https://ui.dev/amiresponsive
https://pagespeed.web.dev/


Vitesse de 
chargement

design by kylyman 2020

Exemple : 
U>lisez Google PageSpeed Insights pour iden>fier et corriger les éléments qui ralen>ssent 
votre site.

Le temps que met une page à se 
charger complètement.

Qu'est-ce que c'est ?
Un site lent peut affecter votre 
classement SEO et l'expérience 
utilisateur.

Pourquoi c'est important ?

Optimisez les images et utilisez la mise en 

cache pour améliorer la vitesse de 

chargement.

Bonne pra-que

Les 5 éléments SEO importants



Pour vérifier la vitesse de chargement du site : 
hLps://pagespeed.web.dev/

SEO – Référencement naturel



Backlinks de 
qualité

design by kylyman 2020

Exemple : 
Obtenez un lien depuis un blog de randonnée réputé vers votre ar>cle sur les chaussures de 
randonnée.

Ce sont des liens entrants depuis 
d'autres sites web vers le vôtre.

Qu'est-ce que c'est ?
Ils augmentent la crédibilité de votre 
site aux yeux de Google

Pourquoi c'est important ?

Évitez les liens provenant de sites web de 

faible qualité, car ils peuvent nuire à votre 

classement.

Bonne pratique

Les 5 éléments SEO importants



Site 
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Mon 
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SEO – Référencement naturel



Ou7ls essen7els pour le SEO*

*Source : SEMRUSH



Référencement local



UN AVANTAGE CONCURRENTIEL 
• U=lisa=on généralisée chez (presque) toutes les 

entreprises
• +90% de clients font confiance aux avis publiés

Logique de nota*on :
Une fiche visible & correctement configurée 
+ avis et de recommanda=ons 
= mise en avant par Google sur Map

Référencement local sur Google My Business



Importance du référencement local
• Visibilité locale
• Attirer des clients de proximité

Sans visibilité locale, vous perdez...
• Clients potentiels à proximité
• Opportunités de vente locales

Référencement local sur Google My Business



Les informa*ons indispensables

1. Nom de l’établissement
2. Les catégories
3. L’adresse
4. Les horaires 
5. Le numéro de téléphone
6. Le site web
7. La présenta=on
8. Les services
9. Les posts
10.Les liens réseaux sociaux

Référencement local sur Google My Business



UN CHANTIER DE LONG-TERME
- Suivi et analyse les tendances et les 
évolutions de la logique de notation 
- Mise à jour régulière

Bonnes pratiques
- Publier des photos bien cadrés, en 
bonne définition, le plus naturelle 
possible
- Ajouter vos meilleurs produits et 
services (pas tout le catalogue)
- Demander des avis à vos clients

Référencement local sur Google My Business



Cas client

Référencement local sur Google My Business



Référencement local sur Google My Business

Guide pra5que : 
Op5misez sa fiche 
Google My Business
▶ Cibler les mots-clés locaux
▶ Bien op5miser sa fiche 
▶Me9re en place les services, menu et produits/services
▶ Répondre à vos avis
▶ Bien sélec5onner ses catégories
▶ Op5miser le contenu de votre site internet
▶ Récolter et former ses équipes à récolter des avis
▶ Bloquer les modifica5ons sur votre fiche Google
▶ Être présent sur des annuaires principaux
▶ Récolter des backlinks locaux si possible
▶ Se dis5nguer par la vidéo, les photos
▶ Publier des posts op5misés
▶ Suivre ses résultats souvent
▶ Suivre les actualités SEO local



SEA – Référencement payant



SEA

SEO

SEA



Accélérateur de trafic instantané
• Levier de trafic rapide
• Complémentarité avec le SEO

SEA – Référencement payant



SEA – Référencement payant

Les avantages 
• Être en première page sur Google
• Gagner en visibilité
• Cibler des internautes intéressés par vos produits/services
• Un ROI simple à évaluer
• Des campagnes ajustables



AHrer le bon trafic rapidement, mais efficacement : 
Bases du SEA

• Choix des mots-clés pour les annonces
• Créa8on d'annonces cap8vantes
• Suivi et ajustement des campagnes

SEA – Référencement payant



Lancer votre première campagne Google Ads

• Assurez-vous d’avoir un compte Gmail
• Rendez-vous sur la page Google Ads
• Assurez-vous d’avoir une Landing Page 
adaptée à votre offre
• Créez un compte Google Ads
• Renseignez les informations de votre 
entreprise 
• Rédigez votre annonce. Google Ads vous 
propose directement de créer une annonce.
• Fixer un budget à cette annonce 
• Renseignez vos coordonnées bancaires, mais 
pas d’inquiétude, vous ne serez pas
prélevé tant que l’annonce n’est pas diffusée.
• Mettez en veille cette annonce

SEA – Référencement payant



SEA – Référencement payant

Les éléments importants d’une 
landing page ?

• Ce que vous faites
• La proposition de valeur
• Le formulaire
• Le Call-to-action
• La réassurance
• Les éléments différenciants

1

2 3
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SEA – Référencement payant

Cas client

1. Simplifier l'en-tête
2. Garder l'essentiel dans la section 
3. Mettre en avant le "cadeau" principal 
4. Argumenter sur les différents bénéfices 
5. Proposer davantage de cadeaux
6. Mettre en évidence des chiffres clés
7. Réassurer avec la clarté des offres
8. CTA clair et visible
9. 2ème élément de réassurance 
10. Simplifier le pied de page



• Un site web op=misé est votre carte de visite en ligne, un 
ou=l indispensable pour afrer et retenir les clients.

• Le SEO local est un moyen efficace de connecter votre 
entreprise avec votre marché local.

• Le SEO vous aide à construire une présence durable sur 
Internet

• Le SEA booste votre visibilité de manière rapide et ciblée. 

Le SEO et SEA pour la croissance de votre business



1 2 3 4

M

• Audit SEO complet de votre site
• Optimisation des mots-clés de 

longue traîne

M+1

• Mise en place des ou>ls pour 
améliorer l’expérience et 
l’engagement u>lisateur

• Mise en œuvre de stratégies 
basées sur l'IA pour le contenu 
personnalisé

M+3

• Analyse des performances des 
actions mises en place et 
ajustement si nécessaire

• Création de contenu (visuel, 
vidéo, texte) et publication

• Optimisation pour la recherche 
vocale

M+6

• Revue des performances 
SEO et ajustements

• Op>misa>on de la 
présence sur Google My
Business pour le SEO 
local

5

M+12

• Évalua>on globale des 
performances SEO

• Adapta>on aux nouvelles 
tendances SEO 

• Planifica>on de la stratégie 
SEO pour l'année suivante

Le monde numérique n'aOend pas. Chaque jour sans une stratégie SEO efficace est une opportunité manquée. 

Ne laissez pas vos concurrents prendre l'avantage. 

Contactez-nous pour découvrir comment nous pouvons vous aider à op9miser votre SEO. Voici un exemple

Pourquoi agir maintenant ?



Agence web et communication

Nous vous aidons à créer une

identité de marque forte et

cohérente : logo, charte graphique,

print...

Notre web designer conçoit pour

vous un site web moderne et

adapta=f sur ordinateur, Mac,

smartphone.

Nous op=misons dès la concep=on 

de votre site web les contenus et la 

configura=on technique pour obtenir 

d'un bon SEO.

Identité visuelle Site web Référencement



hellobeez@beezmedia.fr - www.beezmedia.fr 

Merci

Audit SEO/SEA offert

07 83 84 85 59 07 86 45 40 34

mailto:hellobeez@beezmedia.fr
http://www.beezmedia.fr/


5. Quelle stratégie pensez-vous prioriser après ce webinaire ?
A. Améliorer l'op9misa9on de mon site web
B. MeOre l'accent sur le SEO local
C. Développer une stratégie SEO globale
D. Inves9r davantage dans le SEA

6. Qu'avez-vous trouvé le plus u@le dans ce webinaire ?
1. Op9misa9on de site web
2. SEO local avec Google My Business
3. Stratégies SEO
4. Campagnes SEA

7. Sur une échelle de 1 à 5, comment évalueriez-vous votre compréhension 
actuelle du SEO et du SEA ?

8. Quels sont les défis majeurs que vous rencontrez avec votre stratégie en ligne 
?

9. Souhaitez-vous en savoir plus sur l'un des sujets abordés aujourd'hui ?
1. Oui
2. Non

10. Seriez-vous intéressé par un audit SEO/SEA gratuit pour votre entreprise ?
1. Oui, absolument
2. Peut-être plus tard
3. Non, pas pour le moment

1. Quel aspect du webinaire avez-vous trouvé le plus u@le 
pour votre ac@vité ?
A. Conseils sur l'op9misa9on du site web
B. Informa9ons sur le référencement local avec Google My
Business
C. Stratégies et techniques SEO
D. U9lisa9on efficace du SEA pour la publicité

2. Comment évaluez-vous l'impact du SEO sur le succès de 
votre entreprise ?
A. Très important
B. Important
C. Modérément important
D. Peu important

3. Quel est votre niveau de confort avec l'u@lisa@on du SEA 
pour votre ac@vité ?
A. Très à l'aise
B. Assez à l'aise
C. Pas très à l'aise
D. Pas du tout à l'aise

4. Selon vous, quel est le plus grand défi en ma@ère de SEO 
pour votre entreprise ?
A. Trouver les bons mots-clés
B. Créer du contenu de qualité
C. Obtenir des backlinks de qualité
D. Comprendre l'algorithme de Google

Sondage Post-Webinaire


